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En el primer trimestre más de 
1,2 millones de peruanos vol-
vieron a adquirir prendas texti-
les, acabando con la tendencia 
negativa de los últimos años: la 
penetración llegó al 75%, y se 
está a 34.000 hogares compra-
dores para alcanzar los niveles 
de 2021, según Kantar División 
Worldpanel.

Solo el 15 % de las compras en 
la categoría textil se realizan con 
tarjetas en Perú, incluyendo el 
uso de billeteras digitales como 
Yape o Plin, lo que es visto como 

una oportunidad para fidelizar 
a los compradores vía promo-
ción de pagos electrónicos.

No obstante, esta realidad 
demuestra la amplia diferencia 
con la bancarización en Chile 
—donde también Kantar realizó 
el estudio—. En el vecino del sur 
las compras textiles con tarjetas 
ascendieron al 80%.

“El shopper actual cada vez 
es menos leal a una sola marca 
y no compra por un solo ca-
nal”, resumió Mauricho Cheng, 
country manager de Kantar.❖

brecha. En mercados como Chile, la tasa es del 80%. 

Apenas el 15% de compras 
textiles se paga con tarjetas

España alista 
impuesto a los 
ciudadanos 
más ricos
El Gobierno de España prepara 
un impuesto a los más ricos, en 
el marco de una reforma fiscal 
progresiva. En voz del presi-
dente Pedro Sánchez, se busca 
un reparto más equitativo que 
grave a los que más tienen.

“Pondremos en marcha 

nuevas acciones destinadas a 
acotar los privilegios despro-
porcionados de ciertas élites y a 
gravar fiscalmente a quienes ya 
tienen en el banco suficiente di-
nero para vivir cien vidas”, dijo.

El presidente Sánchez, de 
tinte socialista, enfatizó que 
esta medida no busca perju-
dicar a los millonarios españo-
les, y por el contrario, se dará 
para “proteger a las clases 
medias y trabajadores de un 
sistema injusto”. ❖

El 37% de los peruanos adquiere 
inmuebles entre los 61 y 80 m2
Reconfiguración. Se intentaría compensar los espacios 
reducidos por las áreas comunes. Lima crece hacia arriba. 

Susana Condado T.

De acuerdo con el último infor-
me de Urbania sobre el perfil del 
comprador de ferias inmobilia-
rias y tendencias de compra, el 
37% de los peruanos adquiere 
inmuebles entre los 61 y 80 m2, 
seguido por un 33% que compra 
inmuebles con menor metraje 
de entre 41 y 60 m2. 

Andrea Noceda, gerente co-
mercial del Grupo QuintoAndar, 
explicó que es una tendencia 
que se viene observando desde 
hace algunos años: la reducción 
del metraje de las viviendas. 

El estudio también deve-
ló que el 25% de las personas 
compraron inmuebles de un 
valor de entre S/300.001 y 
S/400.000; seguido de un 20% 
que aumentó la inversión hasta 
en S/500.000 como tope. ❖ Metraje. Distribución es cada vez más pequeña. 

“Antes se buscaba tener un 
jardín, una sala de gimnasio, 
un cuarto de estudio, todo en 
el mismo piso; sin embargo, 
Lima actualmente crece hacia 
arriba, lo que reduce la ofer-
ta de inmuebles que cuenten 
con el metraje suficiente para 
este tipo de distribuciones”, 
señaló. 

En esa línea es que aparecie-
ron los espacios compartidos o 
las áreas complementarias a la 
vivienda, como piscina, zona de 
parrilla, gimnasio, coworking, 
pet zone, sala de juegos, hasta 
guardería en algunos casos. 

datos

●● Preferencias. El 39% 
elige dos habitaciones, 
el 29%, tres; el 23%, una 
sola y el 9%, más de 
cuatro. 

●● Demanda. Los distritos 
favoritos son Jesús Ma-
ría, Miraflores, Santiago 
de Surco, La Victoria, San 
Isidro, Magdalena, Lince, 
Surquillo, Pueblo Libre y 
San Borja.
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